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重庆华牧优鲜农业发展有限公司关于
委托专业广告公司设计公司品牌VI体系
公开招标的公告

重庆华牧优鲜农业发展有限公司（下称华牧农业公司）拟采用公开招标的方式，委托专业广告公司设计公司品牌VI体系，欢迎有意向的潜在投标人（下称投标人）前来投标。
一、品牌VI体系设计基本情况
1.项目名称：华牧农业公司品牌VI体系
2.预算金额：9.8万元以内（含9.8万元）。
3.品牌VI体系内容及需求情况：本次品牌VI体系设计要求设计华牧农业公司完整、规范、统一的品牌视觉形象系统，明确品牌核心视觉元素与应用规范，进一步塑造专业、鲜明的企业品牌形象，赋能公司产品销售与品牌价值提升。
设计的内容主要包括：基础视觉设计及应用部分，主要包括品牌标志、品牌理念、品牌口号、产品包装（需形成标准化产品包装）、品牌延展设计（办公用品、公关礼品、标识导视、宣传物料、服装规范、会展展示设计等）；装饰设计部分，主要包括产品展销中心店内装修、门头、店内空间功能分区等设计；营销策划部分，主要包括线上、线下营销策略和方案规划等，同步提供VI设计手册、使用规范说明等成果文件及落地指导、技能培训等服务。（详见附件2）
合同履行期限为合同签订后至服务内容全部结束时间止。
4.中标原则：本次品牌VI体系设计采用综合评分法进行评分（评分细则详见附件）并计算投标人得分，根据评标小组提出的投标人排名建议，确定1名中标人。
二、投标人的资格要求
1.投标人须具有良好的信誉和商业道德，具有独立承担民事责任的能力。（须提供法人或组织的营业执照复印件并加盖公章）。
    2.投标人须具备为本项目提供服务的能力，能够满足本次项目招标文件中提出的相关服务标准。
3.投标人参加采购、投标活动近三年内（成立时间不足三年的自成立时间起）无重大事故、在经营活动中无重大违法、违规记录。（需提供加盖公章的承诺书）
4.投标人在信用中国网站未被列入失信被执行人、重大税收违法案件当事人名单。（需提供加盖公章的承诺书）
[bookmark: OLE_LINK1]5.投标人注册地及主要经营业务需在重庆主城区范围内（包括渝中区、南岸区、九龙坡区、沙坪坝区、大渡口区、北碚区、巴南区、两江新区）。
三、品牌VI体系设计相关要求
1.投标人设计的品牌VI体系主要技术标准应符合国家现行法律法规及相应的标准、规范，重庆市现行的设计技术规范和华牧农业公司发展战略等要求。
2.投标人需承诺本次品牌VI体系中的的所有设计成果均为自主设计和编制，不得侵犯其他任何组织和个人的知识产权。
3.投标人需形成本次品牌VI体系设计所需设计成果及《重庆华牧优鲜农业发展有限公司2026年度营销策划案》，提供纸质文本3份（含可编辑文件和PDF文件电子档各一份）及策划汇报PPT、汇报文档等，并免费提供汇报讲解。
4.投标人需具备相关的设计及策划经验，华牧农业公司可根据营销方案策划实际需要提供相关资料。
四、获取招标文件
1.时间：2026年4月22日至 2026年4月28日9:00—17:00。
2.地点：重庆市两江新区建新东路3号百业兴大厦4楼华牧公司发展运营部。
3.获取方式：在规定时间内获取。
五、提交投标文件截止时间、开标时间和地点
1.提交投标文件截止时间：2026年5月11日16:30。
2.开标时间：2025年5月中下旬。（暂定，具体开标时间以通知为准）。
3.地点：重庆市两江新区建新东路3号百业兴大厦4楼华牧农业公司会议室。
六、联系人和联系方式
联系人：焦先生，联系电话023-67962905。
特此公告

附件：1.重庆华牧优鲜农业发展有限公司品牌VI设计需求表
2.重庆华牧优鲜农业发展有限公司关于委托专业广告公司设计公司品牌VI体系公开招标评分细则       

重庆华牧优鲜农业发展有限公司                     
     2026年4月22日














附件1：

重庆华牧优鲜农业发展有限公司
品牌VI设计需求表
	序号
	项目类别
	项目名称
	主要内容

	一
	1
	基础视觉设计及应用
	品牌商标视觉设计
	注重图形、文字的美观性和内涵，迅速令消费者产生兴趣。

	
	2
	
	品牌口号、理念设计
	注重口号的可记忆性，读起来令人印象深刻，容易记忆。

	
	3
	
	产品包装及延展设计
	为品牌旗下产品设计包装，产品暂定为羊肉制品（高档礼盒装，家庭实惠装，单人独享装），老母鸡，鸡蛋（针对B端客户的大分量实惠装），有机肥（批发装，家庭装），需形成标准化产品包装。

	
	4
	
	品牌营销延展设计
	品牌文化周边，如名片、门店员工文化衫、运输车辆外观、线下展销物料，展会展示设计等。

	二
	5
	装饰设计
	线下展销中心的门店形象设计
	门店店内装修、门头、店内空间功能分区等设计。门店功能拟包括产品陈列、体验、销售、储存、品牌形象展示、品牌文化传递等，另需少量空间陈列或展示集团其他公司产品。

	三
	6
	营销策划设计
	品牌线下营销方案
	设计线下门店年度总体营销方案、策略，分步实施计划（细化分解到季度、月度具体工作）

	
	7
	
	品牌线上营销方案
	设计线上渠道（小红书平台）入门级年度总体营销方案、策略，分步实施计划（细化、量化分解到季度、月度具体营销推广工作）；平台账号起号等，指导和配合公司员工开展线上营销具体工作。

	
	8
	
	品牌线上营销培训
	指导和培训门店员工基本的小红书平台营销操作。






附件2：

重庆华牧优鲜农业发展有限公司关于
委托专业广告公司设计公司品牌VI体系
公开招标评分细则
	序号
	评分项目
	分值
	评分标准
	说明

	1
	经济标
（60分）
	60分
	有效的投标报价中的最低价为评标基准价，按下列公式计算投标人的价格得分。
得分=（评标基准价/投标报价）×价格权重×100。
	

	2
	技术标
（30分）
	设计思路（10分）
	投标人基于对本品牌VI体系设计的总体认识，在充分理解整体要求的前提下阐述设计思路。从设计理念、美观度、可记忆性、营销策划可操作性等方面进行评审。
优得10分；良得6分；中得3分；差得1分；未提供得0分。
	

	
	
	实施计划（10分）
	投标人针对本品牌VI体系设计流程提出实施进度计划和人员安排。从工作时间安排的合理性、服务周期、人员的技术性等方面进行评审。
优得10分；良得8分；中得6分；差得4分；未提供得0分。
	

	
	
	后期跟踪（10分）
	投标人提供后续跟踪服务承诺，对后期服务方案的合理性、可行性、服务周期等方面进行评审。
优得10分；良得8分；中得6分；差得5分；未提供得0分。
	

	3
	商务标
（10分）
	综合实力（5分）
	1.设计团队成员具有艺术设计学、传播学等相关专业博士学位或正高职称的得3分；具有艺术设计学、传播学等相关专业硕士学位或副高职称的得2分；设计团队具有艺术设计学、传播学等相关专业学士学位或中级职称的每名得2分，最高不超过5分。
2.设计团队成员为国家级人才的，每名得3分，为省部级人才的，每名得3分，最高不超过5分，为市级人才的，每名得2分，最高部超过5分。
	需提供完整有效的复印件

	
	
	相关业绩（5分）
	1.自2023年1月至今，设计团队成员完成的涉农企业品牌VI体系的设计或策划类项目，每提供1个得2分；最高不超过5分。
2.自2023年1月至今，投标人获得的艺术设计、广告等相关领域荣誉，每提供1个得2分，最高不超过5分。
	需提供完整有效的复印件
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